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FUNDAMENTO Y OBJETIVOS EDUCACIONALES

El objetivo fundamental de la carrera es proporcionar a los alumnos una
sblida formacion cientifica en el @ambito multidisciplinar de la
comunicacién, asi como capacitarles para el ejercicio de las
competencias profesionales que les serdan demandadas por las
empresas y organizaciones del amplio sector de la comunicacion, en
base a la especialidad escogida por el alumno en el segundo ciclo. Todo
ello, con el objeto de ofrecer a la sociedad profesionales altamente
capacitados para el desarrollo su actividad en las distintas vertientes que
posee el campo de la Publicidad el Periodismo y la Comunicacion

Audiovisual.

El primer ciclo del Plan de Estudios (Nivel 4), comun para todos los
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alumnos, pretende fomentar el conocimiento y la plena comprension de
los fendmenos derivados de los distintos &mbitos de la comunicacion y la
informacion, atendiendo a un enfoque multidisciplinar enmarcado en el
ambito de las Ciencias Sociales, asi como dotarles de los conocimientos
instrumentales y manejo técnico de los programas béasicos de la

tecnologia de la comunicacion e informacion.

En el segundo ciclo (Niveles 5 y 6), se dota a los alumnos de sélidos
conocimientos y comprension de los distintos aspectos relevantes de la
comunicaciéon asi como de aquellos conocimientos instrumentales y
habilidades intelectuales, practicas y transferibles necesarias para
realizar labores cualificadas en el campo de la comunicacién que
garanticen su integracion y desarrollo profesional, todo ello en el area en
el que se haya especializado el alumno segun el bloque de optativas
escogidas para este segundo ciclo, que permiten especializarse en
Publicidad y Relaciones Publicas, Disefio y Creatividad, Periodismo y

Comunicaciéon Audiovisual.

El graduado en Ciencias de la Comunicacion deberé adquirir el caracter
de un experto, una persona practica, con habilidades claras,
experimentada en su campo, que pueda abordar el fendmeno
comunicativo desde sus diferentes vertientes y en base a criterios

técnicos y profesionales.

El plan de estudios pretende que los alumnos que se gradien sean
capaces de aplicar los conocimientos y técnicas adquiridas, de analizar,
sintetizar y evaluar conceptos o situaciones complejas, formandose una
opinion razonada, fundamentada en criterios, que le permitan tomar
decisiones acertadas, para asi poder desenvolverse con éxito en un

entorno comunicativo y empresarial global y cambiante, caracterizado
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por el manejo sistematico de la informacion y las nuevas tecnologias de

la comunicacion.

Se trata de formar profesionales responsables, motivados, dotados de
creatividad, con capacidad de innovacion, espiritu de trabajo y
autoaprendizaje, con el objetivo de que en el desarrollo de su carrera
profesional lleguen a integrarse de forma exitosa en el mundo de la

comunicacion.

Competencias profesionales

En base a las asignaturas comunes del primer ciclo y a los bloques de

optativas contenidas en el segundo ciclo, el alumno podra desarrollar las

siguientes competencias profesionales, atendiendo a la especialidad

escogida:

Integrarse en cualquier area funcional de una empresa u organizacion
que actie en alguno de los distintos dmbitos de la comunicacion.
Légicamente, el alumno tratara de seleccionar el area funcional que
resulte mas acorde con las capacidades y habilidades adquiridas en la
Carrera, atendiendo a la especialidad escogida.

Desarrollar su actividad profesional en su propia empresa de
comunicacion. Tanto en una de gran tamafio, en la que debe coordinar
el trabajo de los distintos departamentos que la componen, como en una
menor en la que deba gestionar directamente la relaciéon con los clientes.
Actuar como especialista en las diferentes areas que componen el
mundo de la Publicidad: Estrategia, Medios, Cuentas, Disefio y
Creatividad. Dicha actuacion se podra desarrollar tanto en una agencia

especializada como en el departamento de comunicacion de una
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empresa de gran tamafio.

- Ser un profesional polivalente en el campo de la comunicacion,
capacitado para ejercer el periodismo impreso, radiofénico, televisivo,
digital, asi como su vertiente empresarial.

- Desarrollar la actividad comunicativa de las organizaciones con sus
publicos objetivos, tanto internos como externos, a través del gabinete
de comunicacién, departamento de relaciones publicas y marketing y
comunicacion online.

- Ejercer su actividad profesional en las diversas disciplinas de la imagen
y el sonido, tanto en el ambito analégico como en el digital para su
integracion en la dindmica del mercado audiovisual.

- Actuar como profesional en el mundo audiovisual, pudiendo centrar su
actuacion en cualquiera de las fases del desarrollo de sus productos:
produccion, realizacion, montaje y postproduccion.

- Gestionar las relaciones de las empresas con sus principales publicos a
través del departamento de comunicacion o relaciones publicas de ésta.

- Realizacibn de las labores de asesoramiento y consultoria de
comunicacién para todo tipo de organizaciones. En su desempefio se
encontrara capacitado para emplear tanto las tradicionales férmulas de
comunicacién como las novedosas actuaciones de marketing integrado y
relaciones publicas.

- Conocer, comprender, fomentar y garantizar el respeto a los Derechos
Fundamentales; la igualdad de oportunidades entre Hombres y Mujeres;
la Accesibilidad Universal para las personas con Discapacidad; y al
respeto a los valores propios de una Cultura de Paz y Valores

Democréticos.
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Objetivos generales del plan de estudios.

1. Conocimiento y comprension de la naturaleza y objeto del proceso
comunicativo desde las distintas vertientes que posee, asi como de las

diferentes disciplinas que conforman las Ciencias de la Comunicacion.

2. Aplicacion de los conocimientos instrumentales y técnicas necesarias

para el desarrollo de la funcion comunicativa de las organizaciones.

3. Conocimiento y comprension del entorno econdmico, juridico y social
en el que se desarrolla el sector de la comunicacion, lo cual requiere

abordar el estudio y analisis de distintas disciplinas.

4. Desarrollo de habilidades intelectuales, practicas y transferibles que
desarrollen en el alumno su capacidad para aplicar los conocimientos
adquiridos y de analisis, sintesis y evaluacion en el ambito de la

comunicacion.

5. Adquisicion de los conocimientos, métodos y técnicas y habilidades
requeridas para el desarrollo del proceso comunicativo desde cualquiera
de sus vertientes. El alumno estara asi capacitado para su integracion
en la dinamica de mercado, a través de una formacion multidisciplinar,
gue atienda a las implicaciones éticas y deontoldgicas de la actividad

profesional.

La aplicacién de las nuevas tecnologias al mundo de la comunicaciéon ha
provocado que éste se vea envuelto en un constate proceso de
especializacion que tiene reflejo en la demanda de perfiles especificos

por parte de las empresas. Atendiendo este planteamiento, en la Carrera
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se ofrece la posibilidad de estudiar dos Grados: Grado en Publicidad y
Relaciones Publicas y Grado en Periodismo, poseyendo cada uno dos
itinerarios diferentes constituidos a través de un sistema de asignaturas
optativas en el segundo ciclo y dando lugar, por tanto, a dos
especialidades en cada uno de los grados:
-Grado de Publicidad y Relaciones Publicas

e Especialidad en Publicidad y Relaciones Publicas

e Especialidad en Disefo Grafico y Creatividad Multimedia
- Grado de Periodismo

e Especialidad en Periodismo

e Especialidad en Comunicacion Audiovisual

El Plan de Estudios de Ciencias de la Comunicacion comprende cuatro
cursos académicos de un afio de duracion cada uno. Los dos primeros
cursos son comunes para todas las especialidades, diferenciandose el
contenido de ambos grados a partir del segundo ciclo, en el que
adquieren su especializacion segun el bloque de asignaturas optativas

escogidas.

= Enlos cursos 1y 2 (Nivel 4), se imparten asignaturas orientadas a
trasmitir los fundamentos basicos del proceso informativo vy
comunicativo y del entorno socioeconémico, asi como a dotar a los
alumnos de distintos conocimientos instrumentales y técnicas que le
resultan propias y a comenzar el desarrollo de las habilidades
intelectuales, practicas y transferibles necesarias para la adquisicion
de competencias profesionales en el ambito de las Ciencias de la

Comunicacion.

De esta manera, los alumnos recibiran a lo largo el primer ciclo de la

Carrera un conocimiento y comprension de los elementos fundamentales
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del proceso comunicativo, es decir, Lengua Espariola, Teoria y Técnicas
de Comunicacion, Estructura del Mercado de la Comunicacion,
Marketing y Publicidad, tanto en relacién a sus fundamentos como en su
teoria y estructura, la Economia, Derecho, Psicologia Social e Historia
del Mudo Actual prestando una especial atencion al fendmeno
audiovisual.  Asimismo, adquiriran  conocimientos 'y  técnicas
instrumentales y habilidades practicas en el @mbito del disefio grafico, la

redaccion periodistica y las nuevas tecnologias.

o En los cursos 3y 4 (Niveles 5y 6), los alumnos, partiendo de un
bloque de asignaturas comunes, optardn entre una de las dos
especialidades existentes en cada grado atendiendo a sus preferencias:
Publicidad y Relaciones Publicas o Disefio Gréafico y Creatividad
Multimedia, y Periodismo o Comunicacion Audiovisual, desarrollando los
conocimientos, competencias y habilidades correspondientes a las

diferentes especialidades.

En las cuatro especialidades el alumno desarrollard importantes
conocimientos instrumentales, asi como habilidades practicas, relativas
a la documentacion asi como en el uso de la tecnologia multimedia y
audiovisual. Asimismo continuarédn con el desarrollo de sus habilidades
intelectuales, practicas y transferibles mediante la realizacién de trabajos
y presentaciones publicas y trabajos en equipo, y la participacion del
alumno en el programa de practicas externas en empresas y que
culminara con la realizacion de una Tesina o trabajo final de grado. Al
finalizar el segundo ciclo el alumno dispondra de una elevada capacidad
de analisis, sintesis y evaluacion, asi como para aplicar en la practica los
conocimientos y técnicas adquiridas, encontrandose preparado para
desarrollar las competencias profesionales propias del ambito

empresarial.
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En las dos especialidades correspondientes al grado en Publicidad y
Relaciones Publicas los alumnos desarrollardn competencias y
habilidades en sus aspectos mas relevantes como son, la estrategia y
redaccion publicitaria, creatividad y direccion de arte, disefio y
produccion grafica y medios. Tales conocimientos se completaran en la
especialidad de Publicidad y Relaciones Publicas con el estudio de las
relaciones publicas, la psicologia de la publicidad y el consumo, el
disefio grafico y publicitario, el marketing, la gestibn de empresas y
legislacion publicitaria. Por su parte, en la especialidad de Disefio
Gréfico y Creatividad Multimedia se incorpora la animacién 2D y 3D, la

composicion y edicion digital y el disefio web y multimedia.

En el segundo ciclo de las dos especialidades correspondientes al grado
en Periodismo se adquiere conocimiento y habilidades en relacion a la
empresa informativa y derecho de la comunicacién, asi como en
Maquetacion y Produccion Grafica. Tal conocimiento se vera completado
en la especialidad de Periodismo con la redaccion periodistica,
radiofonica y televisiva, el periodismo comparado, especializado y digital,
las relaciones internacionales y sistemas politicos, los gabinetes de
comunicacién y la produccion y realizacién audiovisual. Por su parte, la
especialidad en Comunicacién Audiovisual abarca la produccion,
realizacion y posproduccién audiovisual, el guion y narrativa audiovisual,

la tecnologia de la informacién audiovisual y la programacion televisiva.
RESULTADOS
A) Conocimiento y comprension

Atendiendo a los objetivos generales el Plan de Estudios, en los cursos
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1y 2 (nivel 4) los alumnos adquiriran conocimiento y comprension de

las siguientes materias:

I. Conocimientos disciplinares

1.

Introduccion tedrica y practica a la publicidad, el marketing y las
relaciones publicas en sus estructuras organizativas.

Estudio y capacitacion en la tecnologia, el analisis y la expresion de
formas y medios audiovisuales.

Introduccion tedrica y practica al estudio y uso de la lengua espafiola,
asi como a la lectura, analisis y comparacion de textos literarios y
publicitarios.

Iniciacion a la cultura artistica y visual, como base del estudio y
aplicacion de los procesos del disefio grafico enfocados a la
creacion, realizacion y produccion del mensaje publicitario impreso.
Una aproximacion a los modelos de la comunicacién y la informacion
para conocer las bases y el desarrollo de los procesos de
produccion, distribucién y recepcion comunicativa.

Andlisis de la estructura de la comunicacion, asi como una

introduccion a los métodos de investigacion propios de este campo.

Il. Entorno exterior

7.

Introduccion a los conceptos y doctrinas basicas de la economia y al
ordenamiento juridico espafiol.
Conocer los procesos de comunicacion desde un enfoque psicosocial
atendiendo a la opinion publica.
Comprender la realidad nacional e internacional permitiendo
interpretar los acontecimientos que dia a dia se producen en un

mundo cada vez mas globalizado e interdependiente.

I1l. Conocimientos instrumentales
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10. Proporcionar un conjunto de conocimientos basicos en el uso de las
aplicaciones informaticas de disefio grafico y tratamiento de la
imagen y su aplicacibn en los medios impresos, digitales,
audiovisuales y publicitarios.

11.Desarrollo de la capacidad para transmitir una informacién completa
graficamente, de tal manera que la representacion visual del mensaje
pueda ser interpretada eficazmente.

12.Comprender los conocimientos asociados a la infografia y
maquetacion.

13.Redaccidn y analisis de los mensajes como herramientas del proceso

comunicativo.

En los cursos 3y 4 (niveles 5y 6) los alumnos adquiriran conocimiento y

comprension de las siguientes materias en base a la especialidad escogida:

Seran comunes a las especialidades del grado en Publicidad y Relaciones
Pablicas:
14.Redaccion y analisis de los mensajes como herramientas del proceso
publicitario.
15.Estudio y elaboracion de estrategias y procesos de comunicacion,
incluyendo la estrategia creativa y la planificaciéon de medios.
16.Aplicaciéon de las técnicas de produccién audiovisual publicitaria,
tanto del rodaje como de la produccion de los anuncios.
17.Analisis y aplicacion de los motores de busqueda y documentacion
en los medios de comunicacion.

18. Disefio y produccion grafica y tecnologias multimedia.

Especialidad en Publicidad y Relaciones Publicas
19. Fundamentacion tedrica del desarrollo de la Planificacion del

Marketing, asi como el disefio, establecimiento y desarrollo de las
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estrategias y la planificacion propias de las Relaciones Publicas en el
marco de las politicas de comunicacion. Incluyendo la comunicacion
online.

20.Estudio de la psicologia aplicada a la elaboracion de mensajes
publicitarios efectivos, asi como de las actitudes, motivaciones y
necesidades de los consumidores.

21.Conocimiento de los elementos que caracterizan el disefio en su
aplicacion al ambito publicitario

22.Introduccién a los conceptos de la regulacion de la publicidad y el
disefio, asi como estudio de los sistemas de organizacion y modos
de gestidn de las empresas de servicios publicitarios.

23.Desarrollo de la creatividad y expresion artistica.

Especialidad en Disefio Grafico y Creatividad Multimedia

19.Elaboracion de mensajes publicitarios digitales a través del uso de
las nuevas tecnologias.

20.Creacion de contenidos multimedia.

21.Elaboracion de mensajes publicitarios digitales a través del uso de
las nuevas tecnologias, dando lugar a la creacion de paginas web.

22.Andlisis y aplicacion de las leyes fundamentales del movimiento, el
tiempo y el espacio en el campo de la animacion digital, los motion
graphics, el stop motion, y la animacion en 3D.

23.Metodologia y utilizacion de software para el montaje, la edicion y la
creacion de peliculas: insercion de clips, trabajo con secuencias,
edicién de las mismas, aplicacion de efectos especiales, transiciones,
titulos, animaciones, edicion de audio, autorias y exportacion final de

la pelicula.

Seradn comunes a las especialidades del grado en Periodismo:
14.Disefo, maquetacion y diagramacion de medios periodisticos, tanto
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impresos como digitales, asi como en la elaboracion de paginas web
y portales digitales.

15. Tratamiento de la informacién grafica mediante la utilizacién de las
técnicas adecuadas para la creacion y el disefio y maquetacion de
fotografias periodisticas y graficos.

16.Analizar el marco legal del Derecho de la Informacion para su
aplicacion en el ejercicio del periodismo y de este modo conocer los
limites de la profesion.

17.Teoria y practica de la organizacion y gestion de la empresa
periodistica.

18.Analisis y aplicacion de los motores de busqueda y documentacion

en los medios de comunicacion.

Especialidad en Periodismo
19.Una formacidbn en capacidades expresivas y procesos de

comunicacién en todos los soportes de informacién, valoracién y
opinion, para la produccioén y la redaccién periodistica.

20.Estudio y tratamiento de los géneros periodisticos en los medios
impresos, radiofonicos, televisivos y multimedia. Localizacion e
identificacion de sus estructuras, contenidos, tipologias y funciones.

21.Conocer y analizar la especializacion periodistica, sus géneros,
temas, lenguaje, fuentes, asi como las técnicas propias en cuanto a
contenido y forma. Asimismo, se estudia el del origen y evolucion
histérica del periodismo nacional e internacional comparando sus
distintos sistemas informativos.

22.Gabinetes de Comunicacion en el ambito institucional y empresarial.

23.El manejo operativo y funcional de los equipamientos técnicos que
intervienen en el proceso de creacion de un producto audiovisual,
tanto en la vertiente visual como sonora. La creacion e integracion de

imagenes sintéticas y reales, orientado a la vertiente mas creativa de
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la manipulacién digital de video.

Especialidad en Comunicacion Audiovisual

19.

Utilizacidn y aprovechamiento técnico y narrativo de las diferentes
operativas y aplicaciones informaticas de la postproduccion

audiovisual.

20.El manejo operativo y funcional de los equipamientos técnicos que

21.

22.

23.

intervienen en el proceso de creacion de un producto audiovisual,
tanto en la vertiente visual como sonora. La creacion e integracion de
imagenes sintéticas y reales, orientado a la vertiente mas creativa de
la manipulacién digital de video.

El conocimiento de los principios del lenguaje audiovisual como base
y fundamento de la realizacién de una obra audiovisual, sea cual sea
su soporte de creacion. Conocer los diferentes procesos vy
mecanismos de creacion textual, con especial atencion a los relatos
audiovisuales y discursos cinematograficos.

La comprension y estudio de la naturaleza y caracteristicas fisicas de
la sefal de video y audio, con especial desarrollo en el registro y
transmision de los entornos digitales.

Conocer las técnicas y variables utilizadas en la programacion
audiovisual, como fundamento de la organizacion y gestion de las
parrillas televisivas y el desarrollo de sus formatos. Andlisis de los
distintos procesos comunicativos derivados de la integracién de las

nuevas tecnologias de produccion y difusion.

Métodos y estrategias de ensefianza y aprendizaje

La adquisicién del conocimiento y comprensién de las mddulos comunes (de

Al a Al13), se consiguen principalmente a lo largo de los cursos 1y 2. Estas

materias se conciben como la base formativa comin de los estudiantes de
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Comunicacion, y enlazan con los contenidos de la rama de Ciencias Sociales y

Juridicas a la que se adscriben nuestros estudios.

Una vez sentadas las bases, se transferira la capacidad de adquirir, recordar y
comprender el significado de los conocimientos especializados (de Al4 a A23)
correspondientes al itinerario curricular escogido por el alumno durante los

cursos 1, 2, 3y 4.

El conocimiento y comprension se transfiere progresivamente a través de
clases tedricas y practicas, no entendida como clase magistral tradicional sino
como la expresion del profesor en la exposicion de contenidos y en la
coordinacion y control de las practicas de los estudiantes. Y ello, haciendo uso
de todos los medios de apoyo docente necesarios para el cumplimiento de los
objetivos y la comprobacién de la adquisicion de conocimientos, competencias

y aptitudes por parte de los alumnos.

También se realizaran consultas y tutorias personales y virtuales, a través de la
plataforma informatica habilitada por el centro, en las que los alumnos podran
requerir al profesor cualquier cuestion relativa al contenido de la materia o al

desarrollo de los trabajos complementarios.

B) Habilidades y competencias intelectuales

1. Saber detectar, analizar y sintetizar situaciones complejas propias del
mundo de la comunicacion, a través del uso de modelizaciones, que
les permita comprender comportamientos y tomar decisiones.

2. Capacidad para identificar y valorar supuestos e hipotesis en el area
de comunicacion, valorando declaraciones y opiniones basandose en
pruebas documentales y hechos reales. Especialmente relevante
resulta la capacidad de valorar la situacion y previsible evolucion de

una organizacion.
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3. Desarrollar la capacidad del pensamiento analitico-critico mediante la
lectura y comprension de textos e imagenes periodisticas,
publicitarias y audiovisuales.

4. Capacidad para detectar razonamientos falsos o incompletos en el
desarrollo de la actividad profesional, identificando valores implicitos
si los hubiere. De esta forma se definiran los términos
adecuadamente y se podr4 generalizar de forma apropiada,
especialmente en areas de politica y estrategia y en la direccion
comercial.

5. Capacidades para la creatividad y la innovacion en nuevas iniciativas
comunicativas, desarrollando planteamientos tedricos acompafados
con la capacidad de trasladarlos a la practica.

6. Capacidad para tomar decisiones previa formacion de una opinién
razonada sobre valores u objetivos fundamentados en criterios.

7. Interpretar, analizar desarrollar y emplear los componentes
informativos y persuasivos del discurso especifico de Ciencias de la

Comunicacion.
Métodos y estrategias de ensefianza y aprendizaje

Las habilidades intelectuales consisten en la capacidad de andlisis, sintesis,
evaluacion y solucién de problemas. Los procesos de aprendizaje conducentes
a la adquisicion de este tipo de resultados se transferirAn progresivamente a
través de una metodologia activa que comprenda las clases presenciales,
proyectos, seminarios, tutorias, trabajos de campo, uso de tecnologias

aplicadas y actividades individuales y en grupo.
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C) Habilidades y competencias practicas

1.

Identificacion, captacién, tratamiento y proceso de los datos en los
que se apoye la toma de decisiones. Suponiendo todo ello un
proceso de reflexion por su parte.

Desarrollar la habilidad para el desempefio de las principales tareas
periodisticas, publicitarias y audiovisuales a través de areas
tematicas, aplicando los procedimientos oportunos.

Capacidad para utilizar las tecnologias y técnicas informativas y
comunicativas en los distintos medios o0 sistemas mediaticos,
combinados e interactivos (multimedias).

Construir y expresar textos informativos, publicitarios y de ficcion de
acuerdo a las distintas finalidades y situaciones comunicativas,
potenciando el uso creativo de la lengua y el desarrollo gradual de un
estilo propio.

Planificacion, disefio y ejecucion de actividades académicas
practicas, como campafas publicitarias, elaboracién y redaccion de
publicaciones impresas y digitales, programas audiovisuales, etc.,
utiizando las técnicas y procedimientos aplicados en la
Comunicacion.

Realizacion de trabajos de campo en la investigacion de mensajes,
audiencias, mercados y otros trabajos empiricos, prestando la debida
atencion a su evaluacion.

Planificacion, disefio, ejecucion y comunicacion de la realizacion de
trabajos de investigacion originales y/o proyecto fin de carrera,

utilizando los medios adecuados.

Métodos y estrategias de ensefianza y aprendizaje

El proceso conducente a adquirir las habilidades C1-C7, se desarrolla a través

de distintas actividades.
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A lo largo de los cuatro niveles de la titulacion, los alumnos reciben
progresivamente conocimientos tedrico-practicos de produccién, disefio,

redaccion y edicién que favorecen la integracion en la actividad profesional.

Los estudiantes reciben una formacion de acuerdo a las exigencias del
mercado y se encuentran en contacto permanente con el mundo laboral, por

medio de practicas profesionales en empresas e instituciones publicas.

Para los ensayos y trabajos de investigacion, los alumnos siguen indicaciones
generales sobre cémo identificar, localizar y usar el material disponible en
bibliotecas y otras bases de datos, asi como una guia metodologica para la

elaboracion de la tesina de graduacion.

D) Habilidades y competencias personales y transferibles

1. Auto-gestion eficaz en concepto de organizacion del tiempo,
planificacion, organizando y administrando las tareas a corto, medio y
largo plazo.

2. Comunicarse de forma eficaz, oralmente o por escrito, sabiendo
utilizar, por ejemplo, los medios técnicos habituales en el mundo de
la empresa para las presentaciones en publico.

3. Uso eficaz de la tecnologia de la informacion y la comunicacion para
su aplicacion empresarial. Especialmente idoneas para la busqueda
y gestion de la informacion.

4. Habilidades interpersonales para saber escuchar, negociar, persuadir
y exponer temas, elaborando y defendiendo argumentos en la
resolucién de problemas.

5. Comportamiento basado en el liderazgo, motivacion, entusiasmo y
compromiso ético, acompafiado de la capacidad de transmitir tales

valores al resto de la organizacion.
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6. Ser autoconsciente y sensible y estar abierto a la diversidad en
concepto de gentes, culturas o temas opinables de gestidn
empresarial.

7. Habilidad para trabajar de forma autonoma en la toma de decisiones.
Habilidad para trabajar en equipo, siendo capaz de coordinar tanto a
personas como actividades.

9. Aprender a aprender y desarrollar el interés por el aprendizaje;
aprendizaje reflexivo, adaptable y en equipo que le permita
emprender estudios posteriores de administracion y direccion de
empresas con cierta autonomia y rapidez.

10.Capacidad de autoandlisis critico, identificando los puntos fuertes y
débiles de cada uno.

11.Capacidad para adaptarse a nuevas situaciones, con iniciativa y
espiritu emprendedor. Asi mismo, debera ser capaz de generar
nuevas ideas, creativas e innovadoras incluso en entornos

caracterizados por la presion.
Métodos y estrategias de ensefianza y aprendizaje

Las habilidades D1-D6 se corresponden con aquellas que se transfieren al
lugar de trabajo y otros contextos profesionales y sociales. Su adquisicion se
realiza a lo largo de los cuatro niveles de la titulacion en consonancia con el

planteamiento de la formacion integral del alumno.

Las habilidades relacionadas con la capacidad del alumno para su interaccion
en grupos de trabajo y para que sean resolutivos en la practica profesional
diaria son desarrolladas a través de la realizacién de los trabajos académicos
que han de realizar fundamentalmente a lo largo de los cursos 2, 3, y 4. Estas
habilidades se potenciaran, ademas, mediante los programas de practicas

profesionales concertados por el Centro, para los que previamente se prepara
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a los alumnos.

Todos los médulos contribuyen a desarrollar en el alumno las habilidades D1 a
D11, generalmente a través de la presentacion de ensayos, trabajos practicos
individuales o en grupo y proyectos de investigacion. La elaboracion de la
tesina de graduacion contribuye también de forma concreta a desarrollar la
habilidad D3 y D7.

EVALUACION

Teniendo en cuenta una nueva filosofia docente en la que el foco de atencién
se centra en el propio aprendizaje del estudiante, en la participacion y en la
construccion colectiva del conocimiento, es necesario contemplar estos

principios en el sistema de evaluacion.

La evaluacién debe servir para verificar que el estudiante ha asimilado los
conocimientos que se le han transmitido y ha adquirido las competencias
generales y especificas de cada uno de los modulos. Es necesario aplicar de
forma flexible diversos métodos de evaluacidon que incluyan no solo los
examenes sino también distintas pruebas practicas. De este modo, se persigue
una evaluacion continua y permanente en la que se consideran las
intervenciones orales escritas, elaboracion y exposicion de trabajos, uso de

herramientas tecnolégicas, trabajo individual y en equipo, etc.

Los conocimientos y la comprension del alumno asi como las habilidades
intelectuales, practicas y transferibles adquiridas a lo largo de la carrera se
evaluaran atendiendo a los objetivos marcados en los cuatro niveles de

Ciencias de la Comunicacion:
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A) Evaluacion conocimiento y Comprensién
La evaluacién constata la capacidad del alumno para adquirir y recordar
informacion, asi como comprender el significado de los conocimientos

aprendidos.

La comprobacion de la base de conocimientos y comprension se lleva a cabo
por medio de una combinacion ponderada de exdmenes escritos recogidos en
el calendario establecido por el centro, ejercicios de clase evaluados, ensayos

y otros trabajos bajo supervisién de los profesores.

B) Evaluacion habilidades intelectuales

La comprobacion de las habilidades intelectuales B1-B7 adquiridas por los
alumnos se lleva a cabo mediante la combinacion ponderada de ejercicios
escritos y trabajos basados en la resolucion de problemas y uso de tecnologias

aplicadas.

C) Evaluacion habilidades practicas

La evaluacion de las habilidades C1-C7 consiste en una demostracion practica
del alumno de su capacitacion para el desarrollo profesional. Esta evaluacion
se llevara a cabo a traves de la realizacion de exdmenes y presentacion de
trabajos y proyectos reales como el disefio de una campafa publicitaria,

elaboracion de una revista digital multimedia, programas audiovisuales, etc.

También se evaluaran mediante la revision de un cuestionario presentado por
la empresa o institucion publica donde el alumno ha realizado su periodo de

practicas y donde se constata el aprovechamiento del mismo.

La constatacién de la capacidad del alumno para la habilidad C7 se realiza
mediante la presentacion de una tesina sobre un tema inédito de investigacion

y/o un proyecto fin de carrera, donde se evaluan la originalidad del tema
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escogido, la innovacion en la materia, los aspectos formales de presentacion, el

contenido y la metodologia seguida.

D) Evaluacién habilidades transferibles

La evaluacién de las habilidades D1-D6 se hard mediante los examenes
realizados por el alumno a lo largo de todos los cursos, la elaboracion,
presentacion y exposicion de trabajos tedrico-practicos individuales o en grupo,
la comunicacion cotidiana entre alumno y profesor en las tutorias y las

practicas realizadas en las empresas.

La habilidad D11 se evalla como parte integral de las asignaturas que
comprenden la familiarizacion y el dominio del alumno con las tecnologias

aplicadas.

Otras habilidades transferibles desarrolladas por el alumno a través de
actividades extraescolares, incluyendo actividades sociales, culturales y de

representacion, no son evaluadas de manera formal.

Instituto de Idiomas

El Centro pone a disposicion de los alumnos el Instituto de Idiomas para que,
de forma complementaria a sus estudios y sin que forme parte del Plan de
Estudios, puedan estudiar Inglés y Aleman. De esta forma, los alumnos seran
capaces de leer y comunicarse en el ambito profesional del area de
Administracion y Direccion de Empresas y Marketing en mas de un idioma, y de

forma especial, en inglés.
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CIENCIAS DE LA COMUNICACION
PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Estrategia Publicitaria
Documentacién
Disefio y Produccién Grafica

NIVELES MODULOS PROGRESION
Afio 1/Nivel 4 |- Lengua Espafiola y Comunicaciéon | PUBLICIDAD Y RRPP/ DISENO GRAFICO
Escrita . RESULTADOS DESARROLLADOS/EVALUADOS
- Fundamentos de la Publicidad y del
Marketing Conocimiento y comprension de Al, A3,
- Teoriay T,écn'cas de la Comu,nlcacm')n A4, A5, A7y A9 vy desarrollo y evaluacién de
- Introduccién a la Economia y al
Derecho las habilidades B1 a B4; de C1 a C3; de D1 a
- Disefio Gréfico y Cultura Visual D7.
- Tecnologia de la Comunicacion
- Historia del Mundo Actual
Afio 2/Nivel 4 |- Teoria y Estructura de la Publicidad RESULTADOS DESARROLLADOS/EVALUADOS
- Redaccion Periodistica _ .
, . . L Conocimiento y comprension de A2, A6,
- Psicologia Social de la Comunicacién
- Teoria y Técnica de la Comunicacion | A8, A10, All, Al2 y Al3; y desarrollo y
Audiovisual o - )
- Historia y Estructura de los Medios de evaluacién de las habilidades B1 a B4; de
Comunicacion ClacC4;deD1aDD7.
- Disefio Gréfico y Tratamiento Digital
de laimagen
- Infografia y Maguetacién Digital
Afio 3/Nivel 5 |- Redaccion Publicitaria PUBLICIDAD Y RRPP

RESULTADOS DESARROLLADOS/EVALUADOS
Conocimiento y comprension de Al4, Al5,
Al7, A18, A19 y A20; y desarrollo y
evaluacién de las habilidades B5 a B7; de
C5aC7;de D8 aD11.

DISENO GRAFICO

RESULTADOS DESARROLLADOS/EVALUADOS
Conocimiento y comprension de A15, Al8,
Al19, A19, A21 y A22; y desarrollo y
evaluacion de las habilidades B5 a B7; de
C5aC7;de D8 aD11.

Publicidad y | Disefio  Grafico 'y
Relaciones Creatividad Digital
Publicas

Estrategia y | - Animacién 2D

Planificacion de las | - Disefio web
RRPP - Dibujo e
- Psicologia de la llustracion
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Publicidad y del

Consumo

- Plan de
Marketing

Afio 4/Nivel 6

- Creatividad y Direccion de Arte

- Medios de Comunicacién Publicitaria

- Tecnologia Multimedia y Audiovisual

- Trabajo fin de grado

PUBLICIDAD Y RRPP

RESULTADOS DESARROLLADOS/EVALUADOS
Conocimiento y comprension A16, AlS8,
A21, A22 y A23; y desarrollo y evaluacion
de las habilidades B5 a B7; de C5 a C7;
de D8 a D11.

DISENO GRAFICO

RESULTADOS DESARROLLADOS/EVALUADOS
Conocimiento y comprensién de A16, Al7,
Al18, A20, A22 y A23; y desarrollo y
evaluacion de las habilidades B5 a B7; de
C5aC7;de D8 a D11.

Publicidad y
Relaciones

Publicas

-Disefio Gréfico
Publicitario

-Gestion de
Empresas y
Legislacion
Publicitaria

- Relaciones
Publicas y

Comunicacion on

line

Disefio  Gréfico

Creatividad Digital
-Animacion 3D
-Composicion

Edicion Digital
Disefio Multimedia

y
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Comunicacion
- Tecnologias Multimedia

- Maquetacion periodistica

Area Periodismo Area C. Audiovisual

- Redaccién | - Guion Audiovisual
Periodistica Il - Produccién Audiovisual

- Redaccién | - Realizacion Audiovisual |
radiofénica - Postproduccién |

PERIODISMO
NIVELES MODULOS PROGRESION
Afio 1/Nivel 4 | - Lengua Espafiola y Comunicacién |PUBLICIDAD Y RRPP/ DISENO GRAFICO
Escrita » RESULTADOS DESARROLLADOS/EVALUADOS
- Fundamentos de la Publicidad y del
Marketing Conocimiento y comprension de Al, A3,
- Teoriay '_I',écmcas de la Cpmumcamén A4, A5, A7y A9 vy desarrollo y evaluacién de
- Introduccién a la Economia y al Derecho
- Disefio Gréfico y Cultura Visual las habilidades B1 aB4; de C1 a C3;de D1 a
- Tecnologia de la Comunicacién D7.
- Historia del Mundo Actual
Afio 2/Nivel 4 |- Teoria y Estructura de la Publicidad RESULTADOS DESARROLLADOS/EVALUADOS
- Redaccion Periodistica - L
: . . S Conocimiento y comprension de A2, A6,
- Psicologia Social de la Comunicacion
- Teoria y Técnica de la Comunicacion | A8, A10, All, A12 y Al3; y desarrollo y
Audiovisual ., . )
. Historia y Estructura de los Medios de evaluacion de las habilidades B1 a B4; de
Comunicacion ClaC4;deD1aDbv7.
- Disefio Grafico y Tratamiento Digital de
la imagen
- Infografia y Maquetacion Digital
Afio 3 /Nivel 5 |- Empresa informativa y Derecho de la|PERIODISMO

RESULTADOS DESARROLLADOS/EVALUADOS
Conocimiento y comprension de Al4, Al15,
Al6, Al7, A18, A19 y A21; y desarrollo y
evaluacion de las habilidades B5 a B7; de
C5aC7;de D8 aD11.

C. AUDIOVISUAL

RESULTADOS DESARROLLADOS/EVALUADOS
Conocimiento y comprension de Al4, Al15,
Al6, Al7, A18, A19 y A21; y desarrollo y
evaluacion de las habilidades B5 a B7; de
C5aC7;de D8 aD11.
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- Relaciones
Internacionales y
Sistemas Politicos

- Periodismo
comparado

Afio 4 /Nivel 6

- Tecnologias Multimedia y Audiovisual

- Trabajo Fin de Grado

PERIODISMO

RESULTADOS DESARROLLADOS/EVALUADOS
Conocimiento y comprension A20, A21,
A22 y A23;y desarrollo y evaluacion de las
habilidades B5 a B7; de C5 a C7; de D8 a
D11.

C. AUDIOVISUAL

RESULTADOS DESARROLLADOS/EVALUADOS
Conocimiento y comprension A20, A22 y
A23; y desarrollo y evaluacion de las
habilidades B5 a B7; de C5 a C7; de D8 a
D11.

Area Periodismo
-Redaccion televisiva
- Periodismo
especializado

- Periodismo Digital
-Gabinetes de
Comunicacion

- Produccién vy
Realizacion

Audiovisual

Area C. Audiovisual
- Narrativa audiovisual
de
Informacion Audiovisual

la

Tecnologia

- Realizacion Audiovisual
Il (television)

- Programacion y
organizacion televisiva

- Postproduccién
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CIENCIAS DE LA COMUNICACION
PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

NIVELES MODULOS CREDITOS
Afo 1/Nivel 4 |- Lengua Espafiola y Comunicacion Escrita 20
- Fundamentos de la Publicidad y del Marketing 20
- Teoriay Técnicas de la Comunicacién 20
- Introduccion a la Economia y al Derecho 20
- Disefio Grafico y Cultura Visual 20
- Tecnologia de la Comunicacién 10
- Historia del Mundo Actual 10
Afo 2/Nivel 4 |- Teoriay Estructura de la Publicidad 20
- Redaccion Periodistica 20
- Psicologia Social de la Comunicacion 10
- Teoriay Técnica de la Comunicacién Audiovisual 20
- Historia y Estructura de los Medios de Comunicacion 10
- Disefio Grafico y Tratamiento Digital de la imagen 20
- Infografia y Maquetacioén Digital 20
Afio 3/Nivel 5 |- Redaccion Publicitaria 20
- Estrategia Publicitaria 20
- Documentacion 10
- Disefio y Produccion Gréfica 20
Publicidad y Relaciones | Disefio Grafico y Creatividad Digital
Publicas
- Estrategia y Planificacion de las | - Disefio web 20
RRPP
- Psicologia de la Publicidad y |- Animacion 2D 10
del Consumo
- Plan de Marketing -Dibujo e llustracién 20
Afo 4/Nivel 6 |- Creatividad y Direccion de Arte 20
- Medios de Comunicacién Publicitaria 10
- Tecnologia Multimedia y Audiovisual 20
- Trabajo fin de grado 20
Publicidad y Relaciones | Disefio Grafico y Creatividad Digital
Publicas
-Disefio Gréfico Publicitario -Composicion y Edicién Digital 20
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- Gestion de Empresas
Legislacion Publicitaria
- Relaciones Publicas

Comunicacién on line

y

y

-Animacién 3D

- Disefio Multimedia

10

20
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PERIODISMO
NIVELES MODULOS CREDITOS
Afio 1/Nivel 4 |- Lengua Espafiola y Comunicacion Escrita 20
- Fundamentos de la Publicidad y del Marketing 20
- Teoriay Técnicas de la Comunicacién 20
- Introduccién a la Economia y al Derecho 20
- Disefio Grafico y Cultura Visual 20
- Tecnologia de la Comunicacién 10
- Historia del Mundo Actual 10
Afio 2/Nivel 4 |-  Teoriay Estructura de la Publicidad 20
- Redaccién Periodistica 20
- Psicologia Social de la Comunicacion 10
- Teoriay Técnica de la Comunicacién Audiovisual 20
- Historia y Estructura de los Medios de Comunicacién 10
- Disefio Grafico y Tratamiento Digital de la imagen 20
- Infografia y Maquetacion Digital 20
Afio 3 /Nivel 5 | - Empresa informativa y Derecho de la Comunicacion 10
- Tecnologias Multimedia 20
- Maquetacion periodistica 20
Area Periodismo Area C. Audiovisual
-Redaccion Periodistica Il -Produccion Audiovisual 20
-Redaccion radiofonica -Realizacion Audiovisual | 20
-Relaciones Internacionales vy | - Guién Audiovisual 10
Sistemas Politicos
-Periodismo comparado - Postproduccion | 20
Afio 4 /Nivel 6 | - Tecnologias Multimedia y Audiovisual 20
- Trabajo Fin de Grado 20
Area Periodismo Area C. Audiovisual
-Periodismo especializado - Narrativa audiovisual 10
-Redaccion televisiva -Tecnologia de la Informacién Audiovisual 20
-Periodismo Digital -Realizacion Audiovisual Il (television) 20
-Gabinetes de Comunicacién |-Programacion y organizacion televisiva 10
- Producciéon y Realizacién |- Postproduccion 20
Audiovisual
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